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Jahrgang: 21. Jahrgang 2027

Erscheinungsweise:
Alle zwei Monate, sechs Ausgaben im Jahr

Verbreitungsgebiet:
Deutschland, Osterreich, Schweiz, Benelux

Heftformat: DIN A4 ISSN: 1865-0163

Kurzcharakteristik

Hintergriinde, Reportagen, Analysen

Das Privatbahn Magazin (PriMa) ist das moderne
Businessmagazin der Bahnbranche auf dem Weg
in das Logistikzeitalter. Neben der Vorstellung inno-
vativer Unternehmen — aus Industrie, Logistik und
dem Kreis der Eisenbahnverkehrsunternehmen —
berichtet das Privatbahn Magazin umfassend Uber
die Entwicklung des Verkehrstragers Schiene. Auch
mit Blick auf die Verkehrspolitik, fallen dort doch die
wesentlichen Investitionsentscheidungen.
RegelmaRige Interviews mit Entscheidungstrdgern
und der direkte Draht zu aktuellen Trends im Be-
reich Nah- und Guterverkehr, Technik, Wartung,
Forschung, Wirtschaft und Bahn- sowie Gleisbau
bieten umfassende Informationen, die den fachlich
versierten Leser wie auch den interessierten Laien
ansprechen.

~
4 B -
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Zielgruppe

Das Privatbahn Magazin richtet sich an:

= die deutsche und europaische Bahnbranche,

= sowie deren Kunden und Geschéftspartner,

= die Verkehrspolitik auf Europa-, Bundes- und
Landerebene,

= die Bahnindustrie,

= Hochschulen und Forschungseinrichtungen,

= nteressenvertretungen und Verbande,

= glle interessierten Leserinnen und Leser, die sich
fur die faszinierende Welt des Schienenverkehrs
begeistern.
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(Print)
Fort Kooperationen Redaktion
Termin- und
T Die Mitgliedschaft in folgenden Verbénden be-
Preisliste inhaltet ein Abon‘l.wement des Privanahn Magazins: ‘ ? Dennis Tesch (Leitung)
Werbeformen = Verband der GUterwagenhalter in Deutschland &=

Telefon: +49 (0)5820 970 177-13

e (vPD , E-Mail: tesch@bahn-media.com
Case-Study = Uberwachungsgemeinschaft Gleisbau e. V. ' '
Sonder- (UGG) Anzeigen

bef
Werbetormen = Verband nichtbundeseigener Eisenbahn-

Andrea Wiechel-Kramiiller
Infrastrukturbetreiber e. V. (VNEI) ! “

App (verantwortlich)
Portrit Mitgliedschaften/Teilnahme Telefon: +49 (0)5820 970 177-10
Preisliste = Deutsche Fachpresse E-Mail:  orga@bahn-media.com
Werbeformen = Medienverband der freien Presse (MVFP)
Logistikportal Niedersachsen
= ogistikp Maike von Scheve
Website
__ Verlag und Herausgeber Telefon: +49 (0)5820 970 177-18
o Bahn-Media Verlag GmbH & Co. KG E-Mail: vscheve@bahn-media.com
Preisli
e Salzwedeler Stral3e 5
rbeforr
e D-29562 Suhlendorf
Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben Telefon: +49 (0)5820 970177-0
www.bahn-media.com
Weitere orga@bahn-media.com
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und Themenplan

Themenplan
Preisliste .
websomen Ausgabe Termine Themen
Advertorial
Case-Study 1/2027 Erscheinungstermin ) ) .
Wartung und Service: Die Wartung und Reparatur von Fahrzeugen fur Voll-, Neben-
Sonder- Januar/Februar 28.01.2027 o . L ) .
werbeformen und Werksbahnen ist ein Fall fur Spezialisten. Das PriMa stellt Werkstatten und
Komponentenlieferanten vor und berichtet Uber neue Produkte, digitale Instand-
.::‘ i Redaktionsschluss P . . 9
App = maintenance haltungsprozesse und technische Innovationen.
.. R 21.12.2026
sorta
e 24.02.- 25022027 Spezial: Ersatzteilversorgung — Die zuverldssige Versorgung mit Ersatzteilen ist fur
Preisli
e Anzeigenschluss eine produktive Fahrzeugflotte Pflicht. Im Bereich der Ersatzteilversorgung vollzieht
Werbef
e 04.01.2027 sich durch den 3D-Druck zurzeit eine kleine Revolution. Das PriMa berichtet Uber
Konzepte, Anbieter und Erfahrungen aus der Praxis.
ebsie Druckunterlagen
Portrat 04012027 maintenance Dortmund: Im Vorfeld der Fachmesse fur industrielle Instandhaltung
Preisliste o stellt das PriMa Aussteller und Losungen vor, die auch fur Bahnwerkstatten und
Werbeformen Instandhalter von Bedeutung sind.
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angaben

Auflage und
Verbreitung

Fahrzeugreinigung: Ein sauberer Zug ist ein Qualitdtsmerkmal. Gut koordinierte
Reinigung mindert Standzeiten und spart Kosten. Das PriMa zeigt aktuelle Inno-
vationen und Techniken.

Ubersichtskarte: Bahnwerkstitten

Die Redaktion behalt sich Themenanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
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(Print)
Ports .
Ausgabe Termine Themen
Termin- und
Themenplan
Preisli 2/2027 Erscheinungstermin
R Mirz/Aoril 18032007 9 Schienengiiterverkehr: Der Schienenguterverkehr verflgt tber ein gro3es Potenzial fur
Werbef ar ri 03.
e P den Klimaschutz. Fir die Verlagerung weiterer Verkehre von der Strale auf die
Ad! ial
verore . Schiene braucht es innovative Konzepte und moderne Technik. Das PriMa stellt
Case-Study Redaktionsschluss ) ) B o .
neues Rollmaterial vor und berichtet Gber den Kombinierten Verkehr und die
Sonder- 01.02.2027 . . . .
werbeformen Kooperationen zwischen Schiene und Héfen.
HANNO VER .
MESSe Anzeigenschluss . . ) ) . . s
App 15029007 Spezial: transport logistic 2027 - Die Weltleitmesse fur Logistik, Mobilitat, IT und
Portrit 0500 - 0804202 o Supply Chain Management 6ffnet in Minchen ihre Tore. Das PriMa berichtet im Vor-
5.04. - 08.04.2027
Preisliste feld Uber Trends, Aussteller und die Schiene als Ruickgrat nachhaltiger Lieferketten.
Druckunterlagen
Werbeformen
15.02.2027 o ) it )
Hannover Messe: Die Leitmesse der Industrie beschaftigt sich unter anderem mit ver-
Website netzter Mobilitdt, Energiesystemen, Automatisierung und moderner Antriebstech-
Portrat nik. Das PriMa zeigt, was davon fur die Bahnbranche relevant ist.
26.04.- 29042027
Preisliste
Werbeformen Einzelwagenverkehr und Gleisanschliisse: Ohne Gleisanschluss keine Verlagerung.
Nutzungsdaten, Das PriMa beleuchtet Forderung, Reaktivierung und Betrieb von Gleisanschlissen

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angaben

Auflage und
Verbreitung

sowie den Stand der Digitalen Automatischen Kupplung.

Ubersichtskarte: Schienengiiterverkehr

Die Redaktion behalt sich Themenanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
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Ausgabe Termine Themen
Termin- und
Themenplan
Preisliste 3/2027 Erscheinungstermin Bahnbau: Die Wachstumsziele im Schienenverkehr sind nur mit einer leistungsféhigen
Werbeformen Mai/Juni 27.05.2027 Infrastruktur erreichbar. Das PriMa beleuchtet den Einsatz der zusétzlichen Infra-
Advertorial strukturmittel und stellt aktuelle Bauprojekte, Bahnbaumaschinen und Techniken vor.
Case-Study Redaktionsschluss
Sonder- 12.04.2027 Spezial: Bahnhofe und Stationen — Bahnhofe sind die Mobilitdtsdrehscheiben der Zu-
bef
e kunft. Hier trifft die Schiene auf Bus, Rad und Sharing-Angebote. Das PriMa berichtet
Anzeigenschluss Uber Modernisierung, Barrierefreiheit und neue Nutzungskonzepte.
A
° 26.04.2027
-
e Fahrzeugtechnik und Komponenten: Vom Drehgestell Uber Brems-, Tur- und Klima-
Preisli
e Druckunterlagen systeme bis zur Innenausstattung — die Zulieferindustrie entscheidet mit Gber Quali-
Werbef
e 26.04.2027 tat, Verflgbarkeit und Kosten moderner Schienenfahrzeuge. Das PriMa stellt Herstel-
ler und Neuentwicklungen vor und beleuchtet Lieferketten, Produktionskapazitaten
-
febste und die Rolle des Mittelstands in der Bahnindustrie.
Portrét
isli
e Nachlese Messefriihjahr: Das PriMa fasst die Highlights der Hannover Messe und der
Werbeforr
e transport logistic fur die Bahnbranche zusammen.
Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben
Inforerationen Ubersichtskarte: Bahnbau

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse Die Redaktion behélt sich Themenéanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
Formate und

technische
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Auflage und
Verbreitung



MAGAZIN

IVATBAHN

Das Businessmagazin der Bahnbranche

—@m

Fachzeitschrift
(Print)

Portréat

Termin- und
Themenplan

Preisliste
Werbeformen
Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App
Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website
Portrét
Preisliste
Werbeformen

Nutzungsdaten,

Formate und tech-

nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-

und Reichweiten-

analyse

Formate und
technische
Angaben

Auflage und
Verbreitung

Mediadaten 2027
Anzeigenpreisliste - Nr. 21 - glltig ab Oktober 2026

Ausgabe Termine Themen
4/2027 Erscheinungstermin Aus- und Weiterbildung: Der Fachkriftemangel betrifft die gesamte Bahnbranche.
Juli/August 29.07.2027 Das PriMa stellt moderne Ausbildungs- und Weiterbildungskonzepte vor — von der
Simulator- und VR-Schulung bis zu Programmen fur Quereinsteiger — und zeigt die
ﬂ@h ggri]!nway Forum Redaktionsschluss Schiene als attraktiven Arbeitgeber.
14.06.2027
210802092077 Spezial: Kl und digitale Schiene - Vorausschauende Instandhaltung, automatisiertes
Anzeigenschluss Fahren, digitale Stellwerke und digitale Zwillinge: Das PriMa zeigt, wie Kinstliche
28.06.2027 Intelligenz und Digitaltechnik den Bahnbetrieb verdndern.
Druckunterlagen Engineering und Entwicklung: \Von der Planung komplexer Infrastrukturprojekte bis zur
28.06.2027 Entwicklung moderner Fahrzeuge: Ingenieurblros und Entwicklungsdienstleister

gestalten die Zukunft der Schiene.

Railway Forum: Das PriMa berichtet im Vorfeld tGiber Programm, Themen und Képfe des
Branchentreffs in Berlin.

Ubersichtskarte: Aus- und Weiterbildung ‘\(\:Q,
0@) ‘\(,
1%
Die Redaktion behélt sich Themenanderungen aus Grinden der Aktualitat vor. \$
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Ports .
Ausgabe Termine Themen
Termin- und
Themenplan
Preisliste 5/2027 Erscheinungstermin 20 Jahre Privatbahn Magazin: 2007 erschien die erste Ausgabe des PriMa — mit dem
Werbeformen September/Oktober 30.09.2027 Anspruch, den Aufbruch der Privatbahnen nach der Liberalisierung des Schienenver-
Advertorial kehrs journalistisch zu begleiten. Schon das erste Editorial warnte vor einem Schie-
Case-Study Redaktionsschluss nennetz an der Kapazitatsgrenze — ein Thema, das bis heute nichts an Aktualitat
Sonder- 16.08.2027 verloren hat. Zum Jubildum spricht das PriMa mit Weggefahrten aus Unternehmen,
bef
e Verbanden sowie Politik und wagt einen Blick auf die ndchsten zwanzig Jahre.
Anzeigenschluss
App Herbst 2027 . . . . .
30.08.2027 Spezial: Finanzierung, Leasing & Miete - Infrastruktur und neue Fahrzeuge wollen
-
oret finanziert und versichert werden. Das PriMa stellt Banken, Leasinggeber, Vermieter
el
e Druckunterlagen und Versicherer vor, die der Bahnbranche leistungsfahige Produkte bieten.
Werbef
S 30.082027
Resilienz und Klimaanpassung: Hitze, Starkregen und Sturm setzen dem Netz zu. Das
Websi
e PriMa zeigt, wie Brlcken, Boschungen und Vegetationsmanagement fit fir den
—_—
o Klimawandel werden.
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben
Weitere oY o P . . .
Informationen Ubersichtskarte: Ausriister, Zulieferer, Dienstleister

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse Die Redaktion behélt sich Themenéanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
Formate und

technische

Angaben

Auflage und
Verbreitung
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(Print)

Ausgabe Termine Themen

Termin- und

Themenplan

Preisliste 6/2027 Erscheinungstermin Alpenlénder: Die Schweiz und Osterreich sind die ,Zugpferde” unter den européischen
Werbeformen November/Dezember 25.11.2027 Bahnlédndern und investieren pro Kopf besonders viel in die eigene Schienen-
Advertorial infrastruktur. Das PriMa berichtet Uber Unternehmen, Projekte und die verkehrs-
Case-Study IT-TRANS Redaktionsschluss politischen Ziele der beiden Lander.

Sonder- 9 YOUR HUB FOR DGIALISATION 11.10.2027

bef
e Spezial: IT-Trans 2028 - Das Privatbahn Magazin prdsentiert Aussteller und Neuheiten.
01.02.- 02022028

Anzeigenschluss Im Fokus stehen digitales Flotten- und Instandhaltungsmanagement sowie voraus-
A
o 25.10.2027 schauende Wartung.
Portrét
Preisli
e Druckunterlagen Wettbewerb im Personenverkehr: Eigenwirtschaftlicher Fernverkehr, Nachtziige und
Werbef
e 25.10.2027 die Vergabe von Verkehrsvertragen im Regionalverkehr: Das PriMa beleuchtet Chan-
cen und Hurden fur Wettbewerbsbahnen und die Finanzierung der Aufgabentrager.
Website
o Weitere Themen: Sicherheit und Schutz kritischer Infrastruktur; Nachbericht Railway Forum.
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Inforerationen Ubersichtskarte: Alpenldnder - Sonderbeilage: Jahreskalender 2028

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse Die Redaktion behélt sich Themenéanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
Formate und

technische

Angaben

Auflage und
Verbreitung
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Ausgabe Termine Themen

Termin- und

Themenplan

e 1/2028 Erscheinungstermin Wartung und Service: Das PriMa beleuchtet die SchlUsselthemen der Werkstatten und

Werbefofmen Januar/Februar 27.01.2028 der Instandhaltung — vom ECM-Konzept und dem VPI European Maintenance Guide

o bis zur Optimierung von Instandhaltungsprozessen und Kosten.

z:;:-rdy '-E\maintenance Redaktionsschluss . .

werbeformen .. HORTMUND 20.12.2027 Spezial: 3D-Druck - Additive Fertigung ist in der Bahnbranche angekommen. Der 3D-
24.02.- 25022028 Druck verkurzt Lieferzeiten, ersetzt teure Lagerbestande durch ein digitales Teilelager

App Anzeigenschluss und hélt dltere Flotten wirtschaftlich in Betrieb. Das PriMa stellt Anbieter, Werkstoffe

Portrat 03.01.2028 und Verfahren vor.

Preisliste

Werbeformen Druckunterlagen Retrofit: Die Modernisierung bewahrter Fahrzeuge ist wirtschaftlich und nachhaltig. Das

03.01.2028 PriMa zeigt aktuelle Projekte, innovative und nachristbare Komponenten sowie

Website Techniken.

Portrét

Preisliste maintenance Dortmund: Im Vorfeld der Fachmesse fiir industrielle Instandhaltung

Werbeformen stellt das PriMa Aussteller und Lésungen vor, die auch fiir Bahnwerkstatten und

Nutzungsdaten, Instandhalter von Bedeutung sind.
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Ubersichtskarte: Bahnwerkstétten

Die Redaktion behalt sich Themenanderungen aus Griinden der Aktualitat vor.
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FAQ

Wie I3uft die Zusammenarbeit mit der Redaktion ab?
Nach Ihrer Anfrage stimmen wir die Inhalte gemeinsam
mit lhnen ab. Die Redaktion erstellt oder (berarbeitet
Textbeitrdige, achtet auf Fachlichkeit und Lesefreund-
lichkeit. Vor Verffentlichung erhalten Sie einen Korrek-
turabzug zur Freigabe.

Koénnen eigene Texte eingereicht werden?

Ja, Sie kbnnen uns fertige Texte einreichen. Unsere
Redaktion priift diese jedoch auf Lénge, Stil und Ver-
stdndlichkeit und nimmt — falls gewlinscht oder nétig
— redaktionelle Anpassungen vor, um eine optimale
Wirkung im Magazin zu erzielen.

Unterstutzt die Redaktion auch bei der Texterstellung?
Selbstverstcindlich. Wenn Sie keine fertigen Texte lie-
fern, ibernehmen wir die Texterstellung anhand lhrer
Stichpunkte, Pressemitteilungen oder Hintergrund-
informationen. So stellen wir sicher, dass Ihre Bot-
schaft professionell kommuniziert wird.

Mediadaten 2027 | Informationen

—@m

Kénnen eigene Themen vorgeschlagen werden?
Ja. Sie kénnen uns jederzeit Themenideen zusenden.
Die Redaktion priift, ob diese zum inhaltlichen Fokus
und zu den geplanten Schwerpunkten des Magazins
passen. Gern entwickeln wir gemeinsam mit lhnen ein
passendes Format oder schlagen Anpassungen vor, da-
mit lhr Thema optimal zur Geltung kommt.

Wird ein Korrekturabzug verschickt, bevor der Bei-
trag erscheint?

Ja, Sie erhalten vor Drucklegung eine Freigabeversion
(PDF). So kénnen Sie letzte Details prifen und freige-
ben. Anderungen sind bis zu einem vereinbarten Zeit-
punkt problemlos méglich.

Welche Dateiformate werden akzeptiert?

Fiir Texte bevorzugen wir Word- oder offene Text-
dateien. Bilddateien sollten in druckféhiger Qualitdt
als JPG, TIFF oder EPS vorliegen. Anzeigenlayouts neh-
men wir als PDF/X-4-Datei entgegen.

Gibt es Unterstitzung bei der Optimierung von PR-
Beitrdgen?

Ja, unsere Redaktion achtet darauf, dass lhre Bot-
schaften in journalistisch hochwertiger Form erschei-
nen. Wir helfen Ihnen, Fachinformationen, PR-Inhalte
und Unternehmensnachrichten so aufzubereiten,
dass sie lesefreundlich und glaubwiirdig sind.

Kontakt fiir Anfragen and die Redaktion

Dennis Tesch (Redaktionsleiter)
Telefon: +49 (0)5820 970 177-13
E-Mail:  tesch@bahn-media.com
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T 0o zZ2 = F X -

Format

Titelseite (Gestaltung nach individueller Abstimmung)
Umschlagseiten (U2, U3 und U4)

1/1 Seite (Innenteil)

1/2 Seite quer

1/2 Seite hoch

Visitenkarten-Anzeige im Abo, 6 Ausgaben, 2.370 - € abzgl. 20 % Rabatt
(s. Seite 19)

Editorial 1/3 Seite (neben dem Editorial)
1/3 Seite quer
1/3 Seite quer
1/3 Seite hoch
1/4 Seite quer
1/4 Seite quer
1/4 Seite hoch
1/8 Seite quer
1/8 Seite quer
Visitenkarten-Anzeige im Branchentreff

Preise zzgl. MwsSt. * A Anschnitt, S: Satzspiegel

A/S*

> > > >

>

> un > un un > u uvu > >

Breite x Hohe

210 mm x 297 mm + 3 mm Beschnitt
210 mm x 297 mm + 3 mm Beschnitt
210 mm x 150 mm + 3 mm Beschnitt

105 mm x 297 mm + 3 mm Beschnitt

50 mm x 30 mm

77 mm x 297 mm + 3 mm Beschnitt
210 mm x 93 mm + 3 mm Beschnitt
165 mm x 76 mm
52 mm x 237 mm
210 mm x 75 mm + 3 mm Beschnitt
165 mmx 57 mm
80 mm x 115 mm
210 mm x 55 mm + 3 mm Beschnitt
165 mm x 37 mm

50 mm x 30 mm

Preis (4-farbig)
4.995-€
4.296,- €
3.695-€
2.195-€
2.195-€

1.896, - €

1695~ €
1395~-€
1395-€
1.395-€
995~ €
995~ €
995~ €
695~ €
695~ €
395-€
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B
1 Seite Umschlag

210mm x 297 mm +3 mm

C
1 Seite Innenteil

210 mm x 297 mm +3 mm

D
1/2 Seite quer (A)

210mmx 150 mm +3 mm

E
1/2 Seite hoch (A)

105 mm x 297 mm + 3 mm

F/P
Visitenkarte
50x30 mm

G
Editorial

77 mmx 297 mm + 3 mm

H
1/3 Seite quer (A)

210mmx 93 mm +3 mm

1
1/3 Seite quer (S)

165 mm x 76 mm

Druckflache

3 mm Beschnittzugabe

J
1/3 Seite hoch (S)

52mmx 237 mm

i 10 mm Sicherheitsabstand zur Falz

K
1/4 Seite quer (A)

210mm x 75 mm +3 mm

A Anschnitt (3 mm, rundum)

L
1/4 Seite quer (S)

165 mm x 57 mm

S Satzspiegel

1/4 Seite hoch (S)

80mmx 115 mm

N
1/8 Seite quer (A)

210 mmx 55 mm +3 mm

(o)
1/8 Seite quer (S)

165 mm x 37 mm
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Advertorial | Anzeigenpreise

Advertorial Preise:

= 1/1 Seite: 3.995 €
= 2/1 Seite: 7.695 €

Das Advertorial bietet Ihnen die Moglichkeit, Ihre  Wir bendtigen die Textelemente in einer Word-
Botschaften und thren Content im Rahmen eines  Datei.
redaktionellen Beitrages mit Bildern, Grafiken und  Die Bildelemente liefern Sie uns:

lllustrationen angereichert zu prasentieren. = als einzelne Bilddateien (psd, .tiff, jpg, .eps)
= in einer Mindestauflésung von 300 dpi
Fur weitere Advertorial-Optionen lesen Sie im = im Farbmodus CMYK.

Reiter,App” auf Seite 23 weiter.

Advertorial 1/1 Advertorial 2/1

Textanforderungen (inkl. Leerzeichen):
Headline: max. 30 Zeichen

Textanforderungen (inkl. Leerz.):
Headline: max. 30 Zeichen
Vorspann: max. 400 Zeichen
FlieBtext: max 3.200 Zeichen
Infokasten: max. 580 Zeichen

Vorspann: max. 400 Zeichen
FlieBtext: max. 6.600 Zeichen
Infokasten: max. 580 Zeichen

Bildunterschrift: max. 75 Zeichen Bildunterschrift: max. 75 Zeichen
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Fachzeitschrift
(Print)
Portrat .
Case Study Preis:
Termin- und 4495 €
Themenplan . . o ) u 4,
Das Case Study bietet hnen die Moglichkeit,
Preisliste ) .
lhre Projekte und Ihre Produkte im Rahmen
Werbeformen . . . ,
eines Kurzportrats mit Bildern und Grafiken zu
Advertorial . .
prdsentieren.
Case-Study Rubrik.
Sonder- Logo ey
werbeformen ) L . ) )
Wir benotigen die Textelemente in Form einer Case studie - Projektname
i h Titel zum Projekt
Word-Datei.
App .
Textanforderungen (inkl. Leerz.):
Portrat . .
= Headline:  max. 30 Zeichen
Preisliste .
= Vorspann:  max. 500 Zeichen
Werbeformen . R N
= FlieBtext:  max.3.800 Zeichen e osung o
R . e — Klarung der Anforderungen  Die neue Lésung:
= Diagramm:  max. 1.900 Zeichen pm :
Website . . Maschine e
= Kundenprofil:  max. 600 Zeichen o .
Portrat . . e o o . oy
= /itat: max. 400 Zeichen i ;
Preisliste dan den, e
o b
Werbeformen . X . Mehrwert N : .
Die Bildelemente liefern Sie uns als
Nutzungsdaten, . ) . . X soqat. P !
Formate und tech- = einzelne Bilddateien (.psd, .tiff, jpg, .eps), s
nische Angaben . . . . . e e
= in einer Mindestauflosung von 300 dpj, S : S
= im Farbmodus CMYK. e

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Das Businessmagazin der Bahnbranche Sonderwerbeformen | Themenkarte, Branchentreff
Fachzeitschrift
(Print)
o Beilage Themenkarte (D-A-CH)
in- und u H
Tremenpian und Branchentreff Ausriister, Zulieferer und Dienstleister
reisli
e Mit der Buchung einer Visitenkarten-Anzeige
Werbeformen . . .
im Branchentreff (Format 50 x 30 mm, in 4C, Ein-
Advertorial . . ..
zelpreis 395,— Euro,; im Abo fiir sechs Ausgaben
Case-Stud
s mit 20 % Rabatt 1.896,— Euro) erscheint der SRANCHENTREFF
Sonder- .
werbeformen Eintrag lhres Unternehmens kostenlos
(mit vollstdndigem Name, Logo und In-
App ternet-/Adresse) auf der thematisch zu
Portrat lhrem Unternehmen passenden Land-
Preisliste karte (Format DIN A1 oder A2, in 4C), die
Werbeformen als Beilage zu den Themenschwerpunk-
ten beigeflgt ist.
Website
Portrét
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Das Businessmagain der Bahnbranche Sonderwerbeformen | Jahreskalender, Stellenmarkt

—m

Fachzeitschrift

(Print)

o Jahreskalender 2028 Format: etwa DIN AT

Tremenpin 2026

Preisliste Der PriMa-Jahreskalender begleitet die i e e A

Werbeformen letzte Ausgabe des Jahres (Heft 6) und bietet =Ere- O] :

Advertorial zugleich attraktive Anzeigenpldtze. —3 .

Case-Study : : - rrr—

m " Format Breite x Hohe Preis (4-farbig) e

I A Hochformat 140200 mm 1595 € e ey 5

A B Querformat  170x 120 mm 1395-€

Portrét C Sonderformat Auf Anfrage

preslie D Sonderformat Auf Anfrage

Werbeformen

Website

Portrat

Preisliste

Werbeformen

Nutzungsdaten, Stellenmarkt,, Zukunftsbranche Bahn”

Formate und tech-
nische Angaben

Online auf dem Internetportal:

Weitere www.zukunftsbranche-bahn.de
Informationen

Leserstruktur- Ansprache: Fachkréfte, Studierende, Schiler, Quereinsteiger
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Das Businessmagazin der Bahnbranche Sonderwe rbeformen | | ﬂforma“on en
Fachzeitschrift
(Print)
:om““ ’ Zuschlage Kontakt fiir Druckunterlagen Zahlungsbedingungen und
ermin- un .
The‘rrfenplan Bindende Platzierungsvorschriften: 15 % Andrea Wiechel-Kramdiller Bankverbindung
fresise Telefon: +49 (0)5820 970 177-10 Zahlung innerhalb von 7 Tagen nach Erhalt der
/v:rbetfofnllen Sonderwerbeformen E-Mail:  orga@bahn-media.com Rechnung,
ivertorial .
Case-Study Einhefter / Beilagen / aufgeklebte netto Kasse, 2 % Skonto beiVorauszahlung
Sonder- Werbemittel / Kalender
werbeformen
Online-Stellenmarkt Zukunftsbranche Bahn:
App Preise auf Anfrage
Portrat
Preisliste Onlinewerbung
ebeomen www.privatbahn-magazin.de
Informationen zu den Anzeigeformaten finden
febsite Sie auch auf der Seite 26.
Portrat
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Das Businessmagazin der Bahnbranche

App | Titelportrat

Web-Adresse (URL) E-Paper

e-paper.privatbahn-magazin.de

Kurzcharakteristik
Fachwissen fiir die Hosentasche:

Die Zukunft des Fachjournalismus ist digital —
und sie beginnt jetzt beim Privatbahn Magazin:
Esist als App verflgbar — optimiert fir mobile
Gerdte und auch im Browser nutzbar. Ob un-
terwegs, in der Pause oder bei der Archivsuche:
Die App macht das digitale Lesen komfortabler,
schneller und flexibler. Statt nur als blatter-
bares PDF bietet die neue Version jetzt einen
komfortablen Lesemodus: Artikel lassen sich klar
strukturiert, modern gestaltet und bildschirmop-
timiert darstellen.

iOS App Store Google Play-Store

https://apps.apple.com/de/app/privatbahn-
magazin-digital/id6746115395

https//play.google.com/store/apps/details?id=com.
prenly.privatbahnmagazin&pcampaignid=web_share

Auch das Archiv wurde Uberarbeitet: Fir Abon-
nenten ist der gesamte Bestand aus 20 Jahren =
zuganglich— jederzeit durchsuchbar, auf Wunsch
offline verfiigbar. Einzelhefte kdnnen separat

gekauft werden. Die App informiert per
Push Uber neue Ausgaben oder Blog-
beitrdge und bietet digitalen Mehrwert,
zum Beispiel durch zusatzliche Bilder
und Links. Damit passt das gesamte
Privatbahn Magazin in die Hosen-
tasche — mit Extras, die Print nicht s st o
bieten kann. Neues Fihrungstean

Vier ne.

ue Staatssekretire stehen dem Bundesminister
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und
Themenplan

Preisliste
Werbeformen
Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App
Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website
Portrat
Preisliste
Werbeformen

Nutzungsdaten,

Formate und tech-

nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-

und Reichweiten-

analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung

Format Dauer
Kopf-Banner 1 Monat

bis zum Erscheinen

Kopf-Banner mit Titelbild des nichsten PriMas

Insertionsanzeige 1 Monat
Digitaler Prospekt /
Standard-Banner 1 Monat

Gesponsorter Blog mit Push-Nachricht und
Cross-Posting auf LinkedIn und Facebook

,Advertorial Plus”
(Print Advertorial mit gesponsertem Blog, /
Push-Nachricht und Crossposting)

Preise pro Monat,

Rabatte je Laufzeit
zzgl. MwsSt.

5% bei 2 Monaten Laufzeit
10 % bei 4 Monaten Laufzeit
15 % bei 6 Monaten Laufzeit

20 % bei 12 Monaten Laufzeit

App | Anzeigenpreise

Breite x Hohe

2048 x 258 px, als JPG oder Gif
2048 x 258 px, als JPG oder Gif

formatunabhangig als Video oder Grafik
formatunabhéangig als Video oder Grafik
2048 x 258 px, als JPG oder Gif

formatunabhéngig als Text mit Bild- und/oder
Video-Material

Die Vorgaben fiir ein Print Advertorial finden Sie
im Reiter,Fachzeitschriften (Print) - Advertorial”
auf Seite 17.

)

Preis (4-farbig)
2495~ €

1.995-€

1.995-€
1.595-€
1495~ €

695~ €

280~ €
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrat

Termin- und
Themenplan

Preisliste

Werbeformen

Advertorial

Case-Study

Sonder- . .
werbeformen Insertionsanzeige

formatunabhangig

App

Portrat

Preisliste

Werbeformen

+ | Push-Nachricht + | Push-Nachricht

din din

Website

Portrat

Preisliste

Werbeformen

Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben

A B b E G

Weitere Kopf-Banner Kopf-Banner mit Titel ~ Digitaler Prospekt Standard-Banner Gesponserter Blog Advertorial Plus
Informationen

2048 x 258 px 2048 x 258 px formatunabhéngig 2048 x 258 px formatunabhéngig Die Vorgaben fiir ein
Leserstruktur- Print-Advertorial finden
und Reichweiten- Sie auf Seite 17.

analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Das Businessmagazin der Bahnbranche Website | PO r’[rat
—Oﬁ
Fachzeitschrift
(Print)
Portriit Web-Adresse (URL)
Termin- und . .
Themenplan www.privatbahn-magazin.de
Preisliste
Werbeformen Kurzcharakteristik
Advertorial .
Insights, Reportagen, Analysen:
Case-Study
Sonder- Die Website des Privatbahn Magazins gehort zu

werbeformen . .
den verldsslichen Quellen fir topaktuelle Nach-

richten und Hintergrundinformationen aus der

Jetzt das Privatbahn-Magazin als E-Paper lesen!

App . .

Bahnbranche, ergdnzt durch ausgewéhlte Aus-
Portrat .. . .

zlige aus dem Privatbahn Magazin. Poveranis
Preisliste RIvATERRN DAS PRIVATBAHN

. . AGAZI

Werbeformen Unser Blog (www.privatbahn-magazin.de/blog-

privatbahn) ist eine anerkannte Informations-

........

Website quelle und vielbesuchte Plattform, die Fachexper- R
Portrat ten wie auch Interessierte anspricht. A
Preisliste . . . Py

Hier finden Sie auch den Button zu unserem
Werbeformen . . .

E-Paper (lesen Sie mehr hierzu auf der Seite 22 ff).
Nutzungsdaten,

Formate und tech- Statt nur als blatterbares PDF bietet die neue
nische Angaben . . .
Version jetzt einen komfortablen Lesemodus:

Artikel lassen sich klar strukturiert, modern gestal-
Weitere . . L
Informationen tet und bildschirmoptimiert darstellen.

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Fachzeitschrift

(Print)

Portrat . o . o
Format Breite x Hohe Preis (4-farbig)

Termin- und
Themenplan

Rt A Wide Skyscraper 300 x 600 px 2.295-€
Werbeformen

Advertorial B Square Banner 400 x 400 px 1.995-€
Case-Study

SEWLEF C  Full-Size Banner 750 x 90 px 1495~ €

werbeformen

App D Half-Size Banner 550 x 110 px 1395~ €

Portrat

AR Preise pro Monat, zzgl. MwSt. Sprechen Sie uns gerne auf einen Platzierungswunsch abseits der Startseite an.

Werbeformen

Website

Portrat . .
Rabatte je Laufzeit
Preisli:

Werbeformen 5 % bei 2 Monaten Laufzeit
Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben

10 % bei 4 Monaten Laufzeit

15 % bei 6 Monaten Laufzeit

Weitere . .
Informationen 20 % bei 12 Monaten Laufzeit
Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und
Themenplan

Preisliste

Werbeformen

Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App

Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website

Portrét

Preisliste

Werbeformen

Nutzungsdaten,
Formate und tech-
nische Angaben

A B C D
Weitere Wide Skyscraper Square Banner Full-Size Banner Half-Size Banner
Informationen
300 x 600 px 400 x 400 px 750 x 90 px 550x 110 px
Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Magazin | Leserstruktur- und Reichweitenanalyse @

Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und
Themenplan

Preisliste
Werbeformen
Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App
Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website
Portrét
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung

Untersuchungsmethode

Leserbefragung Privatbahn Magazin 2021 per
Online-Umfrage durch das Institut fur Pressefor-
schung und Publikumsanalysen, KoIn

Stichprobe

150 Leser*innen des Privatbahn Magazins

Inhalt

Nutzungsverhalten und Reichweite
Leserstruktur

Nutzungsverhalten und Reichweite

76,2 Prozent der Nutzer des Privatbahn Maga-
zins geben das Heft im Unternehmen weiter an
Kollegen. Dies bedeutet, dass die Zahl der Leser
deutlich hoher ist als die Zahl der Abonnenten.

Im Durchschnitt wird das Magazin somit jeweils
von 2,8 Personen gelesen (siehe Diagramm
rechts).

()

v

Bewertung des Privatbahn Magazins durch 4,00% = gefallt nicht

1,30% = weniger gut | 0,70% = keine Antwort
|

die Leser*innen

48,70% = sehr gut 45,30% = gut

Fast 94 Prozent der Leser*innen bewerten das
Privatbahn Magazin mit der Note ,gut” (48,7 %)
oder sogar,sehr gut” (45,3 %).

Weitere Leser:

niemand 24 %
1 12 %
2 213 %
3 153 %

4 10 %

5 6,7 %

6-8 4,7 %
10-12 41 %
15-16 14 %
20 <1%
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Das Businessmagazin der Bahnbranche Magazin | Leserstruktur- und Reichweitenanalyse
Fachzeitschrift
(Print)
Portrét egs .
Leserstruktur: Investitionsentscheidungen
Termin- und
The I
et Das Privatbahn Magazin ist das Topmedium fur
Preisliste .
Entscheider.
Werbeformen
Advertorial 69 Prozent der Leser*innen treffen Investitions-
Case-Study entscheidungen alleine, gemeinsam mit anderen
Sonder- oder bereiten Empfehlungen fir Investitionsent-

werbeformen )
scheidungen vor:

App
Portrét . . .
Ich treffe die Entscheidungen allein 8,7 %
Preisliste
Werbeformen Ich treffe die Entscheidungen 303 %
. . ' 0
gemeinsam mit anderen
Website

Ich bereite Entscheidungen mit vor
Portrat 2],3 %
und gebe Empfehlungen ab

Preisliste
Werbeformen Ich beschaffe Informationen im Vorfeld 14,7 %

Nutzungsdaten, X X .

Formate und tech- Ich bin nicht an Investitions-

nische Angaben . - 13,3 %
entscheidungen beteiligt

Weitere Keine Angaben 2,7 %
Informationen

ﬁ;e:;ir:m}en_ Ergebnisse der Leserbefragung Privatbahn Magazin 2016,

analyse Technische Hochschule Brandenburg

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und
Themenplan

Preisliste
Werbeformen
Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App
Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website
Portrét
Preisliste
Werbeformen
Nutzungsdaten,

Formate und tech-
nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-
und Reichweiten-
analyse

Formate und
technische
Angabe

Auflage und
Verbreitung

Leserstruktur:
Hierarchische Position der Leser*innen

Uber 70 Prozent der befragten Leser*innen
des Privatbahn Magazins sind Inhaber, Vorstand,
Geschéftsleitung oder gehodren zum leitenden
Management.

Inhaber/Mitinhaber
Vorstand/Geschaftsfihrung

Flhrungsposition
(hoheres Management )

Abteilungsleiter/Teamleiter
(mittleres Management)

Angestellter/Sachbearbeiter/Referent

Keine Angaben

Verkehrspolitik

10 Prozent der Leserinnen und Leser sind in
Politik, Ministerien und der 6ffentlichen Verwal-
tung tatig.

17,3 %

18,7 %

18,7 %

16 %

26 %

2,7 %

Ergebnisse der Leserbefragung Privatbahn Magazin 2016, Technische Hochschule Brandenburg
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Fachzeitschrift
(Print)

Portrét

Termin- und
Themenplan

Preisliste
Werbeformen
Advertorial
Case-Study

Sonder-
werbeformen

App
Portrat
Preisliste

Werbeformen

Website
Portrét
Preisliste
Werbeformen

Nutzungsdaten,

Formate und tech-

nische Angaben

Weitere
Informationen

Leserstruktur-

und Reichweiten-

analyse
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technische
Angabe
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Zeitschriftenformat

= DIN A4: 210 mm breit x 297 mm hoch,
beschnitten

= 2716 mm breit x 303 mm hoch, unbeschnitten

= 3 mm Beschnitt je Anschnittkante

Satzspiegel

165 mm breit x 237 mm hoch (1/1 Seite)
3 Spalten je 52 mm + 4,55 mm Zwischenschlag

Druck- und Bindeverfahren

Offsetdruck, Klebebindung

Magazin | Formate und technische Angaben

—M

Datenformate

Wir bevorzugen eine druckfahige PDF-Datei per
E-Mail, das heif3t, alle verwendeten Schriften sind
einzubetten. Bilder bendtigen eine Auflésung von
mindestens 300 dpi und Strichbilder mindestens
600 dpi.

Farben

Druckfarben (CYMK) nach 1SO 12647-2 (PSO)
Sonderfarben nach Absprache

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel maglich. Eine
Datengarantie wird jedoch nicht Ubernommen.

Gewabhrleistung

Bei Anlieferung von unvollstdndigen oder ab-
weichenden Daten (Texte, Farben, Abbildungen)
Ubernehmen wir keine Haftung fiur das Druck-
ergebnis.  Fehlbelichtungen aufgrund unvoll-
standiger oder fehlerhafter Dateien, falscher Ein-
stellungen oder unvollstandiger Angaben wer-
den berechnet. Dies gilt auch fir zusétzliche
Satz- oder Reproarbeiten sowie fir die Erstellung

fehlerhafter Proofs.
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Termin- und = Bahnbau / Infrastruktur Print-Abo Inland: 179,00 € (inkl. MwSt. und Porto)
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Smenpen = Forschung + Technik Studierendenrabatt: 30 %: 125,30 €
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Portrat = [nternational = 4590 sfr (Schweiz)
Preisliste = Bahnindustrie = 44,90 € (Benelux)
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= Europa Digital-Abo + Archiv: 170,00 € (inkl. MwSt.)
i Berufe + Karri
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Druckauflage: 2.000

Auflage: I. Quartal 2026 - lll. Quartal 2026

Verbreitung insgesamt 2.405
davon gedruckt: 1.893
davon digital: 512
Anteil im Ausland: 9,3 %
Verbreitung nach Empfangern:

Print-Abonnements: 855
Mitgliederstlcke: 439
Digitale Nutzerlizenzen: 525
Branchenversand & Aktionsstticke: 640
Archiv- und Belegexemplare: 386

Kontrollierte Auflage, Durchschnitt 2026

Als Fachzeitschrift erreicht das PriMa mehr Leser
als die angegebenen Abonnenten: Durch Weiter-
gabe erzielt jedes Exemplar eine durchschnitt-
liche Leserschaft von 2,8 Personen (s. Seite 28).

Geografische Verbreitung
= Deutschland

= Osterreich

= Schweiz

= Benelux

Nutzungsdaten PriMa-Website

Unique Visits pro Monat: 26.572
Unique Referrers pro Monat: 1.507
Pageviews pro Tag im Durchschnitt: 2.466
Sessions pro Tag im Durchschnitt: 2,952

Quelle: Strato (Server-Provider), Durchschnitt Oktober 2026

Lieferfrist
Bis 5 Werktage vor Kampagnenbeginn.

Mit dieser Vorlaufzeit haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und
eine sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewahrleisten. Verzogerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen nicht zu unseren Lasten.

Dateiformate
GIF, JPG, PNG
maximale Dateigrofle: 25 MB

LinkedIn Privatbahn Magazin

3.185
Quelle: LinkedIn, Oktober 2026

Follower:

Ansprechpartnerin

Andrea Wiechel-Kramdiller
Telefon: +49 (0)5820 970 177-10
E-Mail:  orga@bahn-media.com

A

Magazin + Digital | Auflage, Verbreitung und Nutzungsdaten
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Bahn-Media m Verlag

Erfolg braucht Informationen

Bahn-Media Verlag GmbH & Co. KG

Salzwedeler Stra3e 5
D-29562 Suhlendorf
Telefon: +49 (0)5820 970 177-0

! www.privatbahn-magazin.de
| orga@bahn-media.com

Stand: Oktober 2026





